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市场分析与机遇 

 



宏观市场环境分析 

政策驱动：红利释放 

• 国家“十四五”智能制造发展规划与工业母机专项政策

持续加码，引导资源向关键环节倾斜。 

• 重点突破高端数控系统、核心功能部件等“卡脖子”技

术，为国产数控机床发展提供强劲的政策红利。 

需求增长：双轮驱动 

• 制造业数字化转型加速，传统产业设备更新换代需求迫

切，构成行业增长的基础动力。 

• 新能源汽车、航空航天、半导体等高端制造领域对高精

度、高效率数控机床的需求持续爆发，带来新增量。 



行业发展趋势分析 

高端化突破 

国产五轴联动数控机床技术取得显

著进步，市场份额预计从2023年

的15%提升至2026年的30%，逐

步打破国外垄断。 

国产替代提速 

在政策支持和技术突破的双重驱动

下，国产数控机床正从“可用”向

“好用”跨越，进口替代进程明显

加快。 

服务型制造深化 

行业竞争从单一的产品销售转向“

设备+服务”的整体解决方案，远

程运维、预测性维护等增值服务成

为新的增长点。 



区域市场分析（盐城） 

政策红利：智改数转网联 

实施三年行动计划，推动规上企业智能化改造和中小企业数字

化转型，提供广阔市场空间。 

产业集群：新能源与风电 

聚焦新能源乘用车与海上风电装备，形成强大产业集群，催生

对专用数控机床的旺盛需求。 

配套优势：本土服务响应 

依托地缘优势，提供快速响应的售后服务，更懂本地市场需求

，构建差异化竞争壁垒。 
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公司现状与优势 

 



公司产品矩阵 

经济型数控车床 (CK6140) 

高性价比，操作简便，适用于中小型

企业的常规零件加工。 

重型数控车床 (CK6180) 

刚性强，稳定性好，适用于大型、重

型工件的高精度加工。 

车铣复合机床 

一次装夹完成多工序加工，显著提升

生产效率，满足复杂零件的加工需求

。 

专机与数控改造 

提供定制化的专用机床解决方案，并

为客户现有设备提供数控化升级改造

服务。 



SWOT分析 

优势 (Strengths) 

• 本地品牌优势，服务响应速度快 

• 产品性价比高，市场竞争力强 

• 拥有完整的质量管理体系，品控稳定 

劣势 (Weaknesses) 

• 品牌影响力有限，主要集中在区域市场 

• 高端产品技术积累和研发投入相对不足 

• 核心功能部件部分依赖进口，成本较高 

机会 (Opportunities) 

• 国产替代浪潮带来广阔的市场空间 

• 盐城本地“智改数转”政策红利支持 

• 新能源汽车等新兴产业爆发式需求增长 

威胁 (Threats) 

• 行业竞争日益激烈，面临价格战压力 

• 国际品牌和国内头部企业的市场挤压 

• 核心部件供应链存在不确定性风险 
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销售目标设定 



总体销售目标 

2026年销售总额目标 

1.2 亿元 
基于市场机遇与公司战略规划制定的核心指标 

同比目标增长率 

20 % 
高于行业平均水平，体现强劲的增长势头 

 



产品销售目标分解 

各产品线销售目标 (万元) 销售占比分析 



区域销售目标分解 

华东地区（含盐城） 

6000万元(占比 50%) 

策略：巩固本地优势，深度挖掘新能源产业需求，确保市

场份额领先。 

华南地区 

3000万元(占比 25%) 

策略：重点拓展汽车零部件和3C电子行业，寻找新的业务

增长点。 

华北地区 

1800万元(占比 15%) 

策略：关注高端装备和模具制造行业，提升高附加值产品

的渗透率。 

其他地区 

1200万元(占比 10%) 

策略：通过优化经销商网络进行广泛覆盖，扩大品牌影响

力。 
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核心营销策略 

 



产品策略 

优化产品组合 

重点推广高附加值的车铣复合机床和重型数控车床，提

升其在销售结构中的占比。 

开发专用机型 

针对新能源汽车电驱系统壳体、电机转子等零部件的加

工需求，开发定制化的专用机床解决方案。 

强化技术创新 

加大研发投入，提升产品的稳定性和精度，逐步向高端

市场渗透。 



价格策略 

差异化定价 

• 标准经济型：

 

• 高附加值产品：

灵活商务政策 

• 多样化付款：

 

• 降低门槛：

增值服务打包 

• 一站式方案：

 

• 提升价值感：



渠道策略 

强化直销团队 

扩充销售队伍，加强对重点行业和大客户的直销力度，提供

一对一的专业服务，深耕核心客户群。 

拓展线上渠道 

优化公司官网，积极利用行业垂直平台和社交媒体进行品牌

推广，多渠道获取高质量销售线索。 

发展经销商网络 

在空白市场区域，择优发展有实力的经销商合作伙伴，借助

合作伙伴力量快速扩大市场覆盖范围。 

积极参加展会 

定期参加国内外知名的机床展和行业展会，现场展示产品硬

核实力，面对面获取潜在客户信息。 



客户策略 

建立客户档案 

完善客户信息管理系统，对客户进行分类分级管理，精准把

握客户需求，为个性化服务奠定基础。 

提供全生命周期服务 

覆盖售前咨询、方案设计，售中安装调试、操作培训，以及

售后快速响应、定期维护的一站式服务体系。 

推行客户满意度调查 

定期收集客户反馈，建立反馈闭环机制，持续改进产品和服

务质量，从而有效提升客户忠诚度。 

发展长期合作关系 

与核心客户建立战略合作伙伴关系，深度绑定，共同成长，

实现商业价值的双赢。 



行动计划与执行 

Q1 启动期 

• 市场调研与目标客户梳

理 

• 销售团队专业技能培训 

• 参加行业核心展会 

Q2 推广期 

• 重点客户拜访与需求挖

掘 

• 新产品上市推广活动 

• 线上营销活动全面启动 

Q3 拓展期 

• 渠道合作伙伴招募与培

训 

• 客户服务体系优化升级 

• 中期目标复盘与调整 

Q4 冲刺期 

• 年终冲刺，加大促销力

度 

• 年度客户满意度调查 

• 年度总结与明年规划 



预算与资源配置 

市场推广费用 

200万元 

涵盖展会、广告投放及线上营销渠道 

销售团队薪酬与激励 

300万元 

包含基本工资、销售提成及年度奖金 

渠道建设费用 

100万元 

用于经销商支持体系搭建与渠道拓展 

售后服务费用 

150万元 

涵盖备件库存、技术人员及差旅支出 

研发投入 

250万元 

专注于新产品开发迭代与技术升级 

项目总预算 

1000万元 

各项资源配置的总和，确保资金链稳健 



风险评估与应对 

市场风险：需求不及预期 

应对策略：加强市场监测，灵活调整营销策略，拓展多元化

应用领域以分散风险。 

技术风险：供应链中断风险 

应对策略：积极寻求国产替代方案，与多家供应商建立合作

关系，保障供应链稳定。 

竞争风险：价格战加剧 

应对策略：聚焦高附加值产品和服务，提升品牌价值，避免

陷入单纯的价格竞争。 

人才风险：核心人才流失 

应对策略：完善激励机制，提供良好的职业发展平台，加强

企业文化建设。 



总结与展望：共创未来 

核心目标 (2026) 

实现销售额突破： 

1.2 亿元 
同比增长目标： 

20% 

核心策略 

• 聚焦高附加值产品研发 

• 深耕重点行业应用场景 

• 强化本地化服务体系 

• 构建“设备+服务”竞争优势 

未来展望 

抓住国产替代和智能制造的历史机

遇，致力于将盐城菲普打造成为： 

 

 

区域领先、国内知名的数控机

床品牌 



THANK YOU 

盐城飞普数控机床有限公司 


